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CH: 80h
Ementa:
A disciplina aborda os fundamentos do marketing, com foco no marketing esportivo. São discutidos o histórico do marketing e do marketing
esportivo, o composto de marketing aplicado ao contexto esportivo, o comportamento do consumidor esportivo, estratégias de marketing, incluindo
segmentação e posicionamento, ferramentas de marketing e noções de pesquisa de marketing. Também são explorados o campo de atuação do
administrador de marketing esportivo, a indústria do esporte, marketing aplicado a eventos esportivos e de lazer, projeto de patrocínio esportivo e
marketing pessoal.
Habilidades:
Compreender os fundamentos do marketing e sua aplicação no contexto esportivo.
Analisar o comportamento do consumidor esportivo e desenvolver estratégias de marketing adequadas.
Utilizar ferramentas de marketing para promover eventos esportivos e de lazer.
Planejar e implementar projetos de patrocínio esportivo.
Aplicar conceitos de marketing pessoal para o desenvolvimento profissional na área esportiva.
Metodologia:
As aulas a distância serão realizadas em vídeo aulas, material disponível no Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA), atividades de apoio para
exploração e enriquecimento do conteúdo trabalhado, fóruns de discussão, atividades de sistematização, avaliações e laboratórios práticos virtuais.
Recursos Didáticos:
Livro didático;
Vídeo aula;
Fóruns;
Estudos Dirigidos (Estudo de caso);
Experimentos em laboratório virtual;
Biblioteca virtual;
Atividades em campo.
Conteúdo Programático:
Fundamentos de Marketing
Histórico do Marketing e do Marketing Esportivo
Introdução ao Marketing Esportivo
Composto de Marketing / Marketing Esportivo
O Consumidor Esportivo
Estratégias de Marketing
Segmentação
Posicionamento
Ferramentas de Marketing
Noções de Pesquisa de Marketing
Campo de Atuação do Administrador de Marketing Esportivo
Indústria do Esporte
Histórico
Características
Marketing Aplicado a Eventos Esportivos e de Lazer
Projeto de Patrocínio Esportivo
Marketing Pessoal
Conceito
Elementos Fundamentais
Importância
Aplicações
Recomendações
Aplicações
Recomendações
Sistema de Avaliação:
A distribuição dos 100 pontos acontecerá da seguinte forma durante o período de oferta da disciplina:
Fórum de Discussão Avaliativo: 10% 
Estudo Dirigido:10% 
Avaliação Parcial I : 15%
Avaliação Parcial II : 15%  
Avaliação Final: 50%
 
Caso o aluno não alcance no mínimo 60% da pontuação distribuída, haverá a Avaliação Suplementar com as seguintes características: 
Todo o conteúdo da disciplina.  Valor: 100 pontos
Pré-requisito: Resultado Final >= 20 e <60
Regra: (Resultado Final + Nota Prova Suplementar) / 2 
Média final para Aprovação: >= 60 pontos
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