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Ementa:
Fundamentos  conceituais  do  Marketing:  definição  e  trajetória.  A  análise  do  ambiente,  suas  variáveis  dinâmicas  e  a  concepção  do  marketing.  As
responsabilidades  e  operações  do  marketing,  incluindo  o  sistema  correspondente.  A  aplicação  do  marketing  no  contexto  da  saúde.  O
desdobramento do processo de marketing e suas dimensões éticas e jurídicas. O compromisso social do marketing no setor da saúde.
Habilidades:
Adaptar estratégias de marketing para o setor da saúde, considerando desafios e oportunidades específicas.
Entender e aplicar conceitos de responsabilidade social no contexto do marketing em saúde, por meio de casos práticos e estudos de caso.
Metodologia:
As aulas a distância serão realizadas em vídeo aulas, material disponível no Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA), atividades de apoio para
exploração e enriquecimento do conteúdo trabalhado, fóruns de discussão, atividades de sistematização, avaliações e laboratórios práticos virtuais.
Recursos Didáticos:
Livro didático;
Vídeo aula;
Fóruns;
Estudos Dirigidos (Estudo de caso);
Experimentos em laboratório virtual;
Biblioteca virtual;
Atividades em campo.
Conteúdo Programático:
Fundamentos do Marketing.
Análise Ambiental e Formação do Conceito de Marketing.
Ambiente de marketing, aplicação e funções do marketing.
Marketing na Saúde.
Processo de Marketing.
Aspectos Éticos e Legais em Marketing na Saúde.
Responsabilidade Social do Marketing em Saúde
Sistema de Avaliação:
A distribuição dos 100 pontos acontecerá da seguinte forma durante o período de oferta da disciplina:
Fórum de Discussão Avaliativo: 10% 
Estudo Dirigido:10% 
Avaliação Parcial I : 15%
Avaliação Parcial II : 15%  
Avaliação Final: 50%
 
Caso o aluno não alcance no mínimo 60% da pontuação distribuída, haverá a Avaliação Suplementar com as seguintes características: 
Todo o conteúdo da disciplina.  Valor: 100 pontos
Pré-requisito: Resultado Final >= 20 e <60
Regra: (Resultado Final + Nota Prova Suplementar) / 2 
Média final para Aprovação: >= 60 pontos
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